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Konzept

Parken aktuell ist das flihrende Fachmagazin flir Parken im deutschsprachigen
Raum und hat sich als unentbehrliche Informationsquelle flir Unternehmen in

der Parken-Branche fest etabliert. Als B2B-Publikation berichtet Parken aktuell
unabhangig, objektiv und fachlich fundiert Uber alles Relevante aus den Bereichen
Parkraumbewirtschaftung, Parkhausbetrieb und Verkehrspolitik. Bauthemen,
technologische Trends und Marketingansatze rund ums Parken greift die Redakti-
on mit Unterstutzung des Bundesverbandes Parken e.V. und seiner Fachgremien
regelmaBig auf. Externe Fachautoren liefern mit spezifischen Analysen zusétzliche
DenkanstoBe fir die Leserschaft. Abgerundet wird das Portfolio der Fachzeitschrift
durch redaktionell bearbeitete Produktinformationen aus der Zulieferindustrie.
Parken aktuell erscheint im 34. Jahrgang mit vier Ausgaben pro Jahr.

Leser

Parken aktuell erreicht rund 25.000 Leserinnen und Leser und richtet sich an alle,
die sich in der DACH-Region professionell mit der Bewirtschaftung von Parkraum
beschaftigen. Dazu gehdren Betreiber von Parkhdusern und Parkplatzen, Bau-
unternehmer, Zulieferer und Dienstleister. AuBerdem zahlen Vertreter aus Politik,
Wissenschaft und Kommunen zu den Lesern. Die Ergebnisse einer Leserbefragung
zeigen: 85 % der Befragten lesen jede Ausgabe von Parken aktuell. Die durch-
schnittliche Lesedauer je Ausgabe betragt 30 Minuten. 20 % der Befragten nimmt
sich 50 Minuten und mehr Zeit fiir die Lekture. Eine Ausgabe erreicht durchschnitt-
lich 6,25 Leser. 67 % archivieren Parken aktuell zum Nachschlagen.

Parken aktuell erscheint in Kooperation mit dem
Bundesverband Parken e.V.

RichartzstraBe 10

50667 KdIn

www.parken.de

Telefon+49(0)221/2571016

Fir Mitgliedsunternehmen des Bundesverbandes Parken e.V. ist der
Bezug der Fachzeitschrift in der Mitgliedschaft enthalten.

Kurzprofil | Auflage - Verbreitung - Leser

Verlag

Maenken Kommunikation GmbH
Von-der-Wettern-StraBe 25
51149 Kéln

Telefon +49 (0) 22 03 / 35 84-0
info@maenken.com
www.maenken.com

Geschaftsfiihrer
Dr. Wieland Ménken

Mediaberatung/Verkauf
Wolfgang Locker (Objektleiter)
Telefon +49 (0) 22 03 / 35 84-182
wolfgang.locker@maenken.com

Arne Freitag
Telefon: +49 2203 3584 -115
arne.freitag@maenken.com

Redaktion

Marko Ruh

(Chefredakteur, v.i.S.d.P.)
Telefon +49 (0) 22 03 / 35 84-114
marko.ruh@maenken.com

Kristina Samii-Merkner
(verantwortliche Redakteurin)

kristina.samii-merkner@maenken.com

Shop
www.parken-aktuell.de/shop

Auflage
4.950 Exemplare

Frequenz
4 Mal pro Jahr

Einzelbezugspreis
18,90 Euro zzgl. MwSt.
und Versandkosten

Abonnement
69,- Euro zzgl. MwSt.
und Versandkosten

Druck

Silber Druck oHG
Otto-Hahn-Str. 25
34253 Lohfelden
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Lesergruppen

Empfangerstruktur insgesamt

5%

B Parkhaus- und Parkplatzbetreiber (*)

Bauunternehmen (Neubau und
Sanierung)

B Architekten, Ingenieure, Berater

W Parkhaus-/Parkraumaustrister
und -Zulieferer

Sonstige

* Empfangerstruktur der Parkhaus- und
Parkplatzbetreiber

B Betreibergesellschaften

Ordnungsamter, Park&Ride,
StraBenamter, -meistereien

GroBe Einkaufszentren, Warenhauser

m Bader, Sport-, Freizeitparks und Messen

B GroBe Kliniken, groBe Hotels, Schulen
und Universitaten

H GroBe Unternehmen und Organisationen

Wohnungsbau, Gebaude- und
Hausverwaltungen

Kurzprofil | Auflage - Verbreitung - Leser

Rubriken

Auf ein Wort

Nachrichten

Meldungen aus allen Bereichen des Parkens

Im Fokus

Ausfihrliche Darstellung zu einem Themenschwerpunkt
Portrait

Unternehmensportraits aus der Parken-Branche
Theorie + Praxis

Referenzen und Reportagen aus Theorie und Praxis
Produkte + Dienstleistungen

Neue Produkte, Dienstleistungen der Zulieferindustrie
Hintergrund

E-Mobilitat

Ratgeber

European ParkingAssociation

WKO

ParkingSwiss

Bundesverband Parken

Ausblick



Termin- und Themenplan
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Ausgaben 2026
Ausgabe IM FOCUS - redaktioneller Themenschwerpunkt
140 19.01.2026 02.02.2026 09.02.2026 02.03.2026 Neubau: Mobility Hubs, Parkhauser und Tiefgaragen
142 11.05.2026 22.05.2026 01.06.2026 22.06.2026 Parken 3.0: Digitalisierung, Apps und Bezahlldsungen
143 03.08.2026 17.08.2026 24.08.2026 14.09.2026 Nachhaltigkeit: Sanierung, Renovierung und Modernisierung
144 26.10.2026 09.11.2026 16.11.2026 07.12.2026 Ladeinfrastruktur: Elektromobilitat, Photovoltaik und Lastmanagement

NEU: Weitere Themen aus dem Branchenumfeld

Neben den oben genannten Schwerpunkten (IM FOKUS) sammelt die
Redaktion von Parken aktuell zu jeder Ausgabe weitere Themen, die kurz
nach dem jeweiligen Redaktionsschluss per Newsletter bekanntgegeben
werden. Dadurch finden aktuelle Ereignisse, Innovationen und Entwicklun-
gen aus der Parken-Branche ihren Niederschlag - insbesondere solche,
die zum Zeitpunkt der Planungen flir das Gesamtjahr noch nicht absehbar
waren.

Hinzu kommen wie gehabt Fachbeitrage, die externe Autoren aus Umfeld
an die Redaktion herantragen.




Anzeigenformate und -preise

Preisliste Nr. 26
Gultig ab 01.01.2026

Parken aktuel

1. Anzeigenformate und -preise

Satzspiegelformat Anschnittformat . .

1/1 Seite 175 x 237 213x 303 Titelfoto + Logo + PR-Seite

1/2 Seite, quer 213 x 151 5.800,- €
1/2 Seite, hoch G 108 x 303

Daten werden vom
1/3 Seite, quer 175 x 76 213 x103 Kunden gestellt,
1/3 Seite, hoch 78 x 303 Anforderungsprofil

nach Absprache

Vorzugsplatzierung: U2: EUR 5.190,00 | U3: EUR 5.090,00 | U4: EUR 5.290,00

Preise in Euro, Zuschlage nicht rabattierbar. Allen Preisen ist der jeweilige gesetzliche Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.

1/1 Seite 1/2 Seite, quer 1/2 Seite, hoch 1/3 Seite, quer 1/3 Seite, hoch

* Alle ,angeschnittenen” Formate verstehen
sich inklusive 3 mm Beschnittzugabe an

jeder AuBenkante.
- - Bitte Schnittmarken NICHT im Anschnitt

platzieren!

W175x 237 mm m|175x 116 mm W175x76 mm
W 213 x303 mm W 213 x151 mm 108 x 303 mm 213 x103 mm W78 x303 mm

B Satzspiegelformat (Breite x Hohe)
m Anschnittformat* (Breite x Hohe)
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Glltig ab 01.01.2026

2. Nachlésse (in einem Abschlussjahr) 8. Druckdaten
- o Als druckoptimiertes PDF per E-Mail an:

Mengenstaffel: 2 Seiten 100/" anzeigendispo@maenken.com

4 Seiten 15% zum jeweiligen Druckunterlagenschluss (siehe Seite 5)

2 Anzeigen 5%
Malstatfel: 2Anseigen | 10% 9. PR-Beitrage

A . = 1/1 Seite: 3.000 Zeichen Text + 1-2 Bilder

Mitgliedsunternehmen im 15% = 1/2 Seite: 1.500 Zeichen Text +1 Bild
Bundesverband Parken e.V.: = PR als Word-Datei und Bilder als separate Dateien
Kombination mit 10% (jpg, tif, pdf) in 300 dpi
Parking Trend International: jeweils 7 Tage vor Druckunterlagenschluss

10. Druckerei
Silber Druck oHG
Otto-Hahn-Str. 25
34253 Lohfelden

3. Sonstige Werbeformen
Beilagen, Beihefter, Gate-Folder, Pocket-Guide: auf Anfrage

4. Sonderdruck: Auf Anfrage
5. Sonderplatzierung: + 10%
6. Druck: Durchgehend vierfarbig, Euroskala

7. Anschnitt
= Die Anschnittformate sind inklusive 3 mm Beschnittzugabe an allen
AuBenkannten aufgeflihrt.
= Die Formate 1/2 hoch und 1/3 hoch sind nur mit Anschnitt platzierbar.
= Wir empfehlen, generell nur Anzeigen mit Anschnitt einzusetzen.
Dadurch wird die Wirkung lhrer Anzeige deutlich gesteigert.
= Bitte Schnittmarken NICHT im Anschnitt platzieren!




Facts & Figures

Kontakt

Objektleiter / Verkauf
Wolfgang Locker (Objektleiter)
Telefon: +49 2203 3584 -182
wolfgang.locker@maenken.com

Sarah Koos 80 621 Page impressions
(Head of Marketing) | monatlich

Telefon: +49 22 03 35 84-170

sarah.koos@maenken.com o
Redaktion 12-403 Visits monatlich 69 /o

Marko Ruh (Chefredakteur) L
Telefon: +49 2203 3584 -114 der Nutzer nutzen Parken digital

marko.ruh@maenken.com 5 705 regelmafig
Kristina Samii-Merkner = Unique User monatlich
(verantwortliche Redakteurin)

kristina.samii-merkner@maenken.com

Verlag 14 650 News| f3
Maenken Kommunikation GmbH u BB 2

Von-der-Wettern-Str. 25
51149 Kéln

Telefon: +49 2203 3584-0
info@maenken.com
www.maenken.com

Geschaftsfiihrer
Dr. Wieland Manken
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Webseite
www.parken-aktuell.de S arkent

lhre digitale Anzeige gezielt einsetzen! s

Werben Sie auf parken-aktuell.de mit Ihrer Bannerwerbung und
platzieren Sie diese zielgenau und passend zum Thema: Nutzen
Sie das redaktionelle Umfeld fir einen gekonnten Werbeauftritt
im Netz!

Wide
Skyscraper

FORMATE

Standard
Rectangle

Wide Skyscraper
250 x 600 (Breite x Hohe in Pixel)
370,- Euro

Leaderboard (oben)
800 x 200 (Breite x Hohe in Pixel)
370,- Euro

Super-Banner (Mitte)
800 x 200 (Breite x Hohe in Pixel)
270,- Euro

Standard Rectangle
250 x 300 (Breite x Hohe in Pixel)
370,- Euro

Native Advertising
Native Advertising
Online Advertorial
Bild: 550 x 450 (Breite x Hohe in Pixel)
Text: max. 400 Zeichen (Teaser)
Volltext auf www.parken-aktuell.de
530,- Euro

Weitere Formate auf Anfrage.
Die Preise gelten pro Monat zzgl. MWSt.

Datenformat

HTML-Code, JPEG, GIF oder Flash
= max. 50 KB

=1 Link

Anlieferung

per Mail an:
contentmanagement@maenken.com
= finf Werktage vor Schaltungsbeginn
= URL-Angabe zur Verlinkung

ﬁ P ——

ies

=

@ | ~Parken hat Zukunft”
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Parken aktuell
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STAND-ALONE NEWSLETTER

In Kooperation mit

Parken aktuell

Newsletter
Parken aktuell

Mit unserem Newsletter direkt ‘e

Lisbe Leserinnen, liebe Loser,

in 15.000 Mailboxen

o G iR S S DAL RS BIGASHLTUY TSR 48
chop illon, anficibch 0o
desangon Mg aarmiing dor EPA schriba i doser Nowsia: Don

Mit dem Parken-Newsletter erreichen Sie PR o mr e £ o . e s £330

T T ey p——

Monat fiir Monat direkt 15.000 Abonnenten und PN .
platzieren Ihre Werbung im Herzen der Branche. g e G2 s st o o

2 von DG WCNE, i folge spélier o Koliege vor
DG CNEGT Gaimerusam debtertan is i Panol mé Vertesem, dor EPA
Bezchungraeiss dor APDS urd v NAPGORE e EMDS: D ging 63 s4eh
o ds OCPY Alos Ker?

Onemporias nimus, qui re quiame

or quire q Ne natur
andit lam rerum et que voluptam vit voluptaeri que elis evendessit quibus pliqui
N

FORMATE (Newsletter) ; o e o e
?)av(\:m e qu:luv, i offictio ma bo. Omnis.
Newsletter Leaderboard , : v
600 x 150 (Breite x Héhe in Pixel) sz prenpo
380,- Euro patuern et

cus inctiae doluptio eict
Fachjargen und Akanyme
i WA o richt it asscweifonden Erkrungen fangwalen - serr jo: Mehr erfahr
Mg, wos FBChNKS 1 S61 LG GBI, RBIGR 14 1 8 FICRIBTON,

»Audi consequ asitiorum, quiaept

Newsletter Native Advertising
Newsletter Advertorial
Bild: 550 x 450 (Breite x Hohe in Pixel)

. . i atiuntem et duntem qui nietur sima dolum sequam
Text: max. 200 Zeichen g estemped endus, optassenet.«
395,- Euro )
v

Onemporias nimus, qui

re quiame
i, B | a

Venimin elecuptusto tempe
non num que mos estissi
minus. Sitatib eatius solorro.
exero debitate quis audi
consequ asitiorum, quiaept
atiuntem et duntem qui
nietur sima dolum sequam
estemped endus, optassenet
quam, ut offic tore cus inctiae
doluptio eict.

Weitere Formate auf Anfrage.

STAND-ALONE NEWSLETTER ——

1.150,- Euro

Venimin elecuptusto tempe
non num que mos estissi
minus. Sitatib eatius solorro.
exero debitate quis audi
consequ asitiorum, quiaept
atiuntem et duntem qui
nietur sima dolum sequam
estemped endus, optassenet
quam, ut offic tore cus inctiae
doluptio eict..

Optional: +490,- Euro je 1.000 weitere
zugelieferte Adressen

Bundesverband
Parken

Kompetenzforum Parken 2024 steht vor der Tar

- Onemporias nimus, qui re quiame
Vo gen s dom Bereich e Parken-Bearc et am 23 Oiobes 2024

VWiez ¥ 9.30 UM 5 16,00 U S1. D Frencchueprsse gabin noch i
euctintich & Otober 2024, gutis Avmeiungen s bs . 38, Chlober 2024
tgien

Venimin elecuptusto tempe
non num que mos estissi
minus. Sitatib eatius solorro
exero debitate quis audi
consequ asitiorum, quiaept
atiuntem et duntem qui
nietur sima dolum sequam
estemped endus, optassenet
quam, ut offic tore cus inctiae
doluptio eict...

Mehr erfal

8. BN Bl 8¢ PR LinkacSn
[ ——————

Aktuelle Themen

Onemporias nimus, qui re quiame

Venimin elecuptusto tempe

r Parken-Newsletter
erscheint 12 x im Jahr!

Der STAND-ALONE NEWSLETTER

erscheint in Absprache mit
dem Kunden zu jedem
gewiinschten Zeitpunkt!

Bis Ende 2024: Upgrade fiir 100
5 b Parkhiuser durch Q-Park und

[ 0 Ensypark

I oo
I —— -
e ———,
Technogie nach Hambxeg, e
Uomenmen emigience antsksoses
Parken i e O ok Ankens Parkoas
Vet Parking P11 ung Giy-Paras. Bs
2 Ence s Jatwessolen
deurscrsrwet s 100 Parkénar st
———

Goldback Parking Se
Gbernimm Rindermarktholie

JE TONSANIERUNG.

croansgE
FCARRGEHWARTUNG

IMMER.
UBERALL.

non num que mos estissi
minus. Sitatib eatius solorro.
exero debitate quis audi
consequ asitiorum, quiaept
atiuntem et duntem qui
nietur sima dolum sequam
estemped endus, optassenet
3 quam, ut offic tore cus inctiae
1 doluptioeict.

Onemporias nimus, qui re quiame

Venimin elecuptusto tempe
non num que mos estissi
minus. Sitatib eatius solorro
exero debitate quis audi
consequ asitiorum, quiaept
atiunte et duntem qui
nietur sima dolum sequam
estemped endus, optassenet
quam, ut offic tore cus inctiae
doluptio elct..

Onemporias nimus, qui re quiame

Venimin elecuptusto tempe
non num que mos estissi
minus. Sitatib eatius solorro.
exero debitate quis audi
consequ asitiorum, quiaept
atiuntem et duntem qui
nietur sima dolum sequam
estemped endus, optassenet
quam, ut offic tore cus inctiae
4 doluptioeict...

Mehr erfal
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Ein Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden allgemeinen Geschaftsbedingungen ist ein
Vertrag Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Inserenten in der Druck-
schrift Parken aktuell zum Zweck der Verbreitung.

. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb von zwdlf Monaten nach Vertragsab-
schluss abzurufen. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres nach Erscheinen der ersten Anzeige
abzuwickeln.

Bei Abschllssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten beziehungsweise
in Ziffer 2 genannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen abzurufen.

. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erflillt, die der Auftragnehmer nicht zu vertreten hat, so
hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, dem Auftragnehmer den
Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterflllung auf hdherer Gewalt im
Risikobereich des Auftragnehmers beruht.

. Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die auftragsgemab ausschlieBlich fur die Veroffent-
lichung in bestimmten Ausgaben oder an besonderen Stellen der Parken aktuell vorgesehen
sind, missen rechtzeitig beim Auftragnehmer eingehen, so dass dem Auftraggeber noch vor

Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag nicht in dieser Weise auszufiihren ist.

. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Auftragnehmer mit dem Wort , Anzeige” gemaB Pressegesetz deutlich
kenntlich gemacht.

Der Auftragnehmer behalt sich vor, Anzeigenauftrage und auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses sowie Beilagenauftrage auf Grund von Inhalt, Herkunft oder der technischen
Form nach einheitlichen und sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Auftragnehmers oder
des Herausgebers abzulehnen, bzw. vom Vertrag zurlickzutreten. Dies gilt besonders aber
nicht ausschlieBlich, wenn der Inhalt der Anzeige oder Beilage gegen Gesetze oder behérd-
liche Bestimmungen verstoBt, oder deren Verodffentlichung fiir den Auftragnehmer oder den
Herausgeber unzumutbar ist. Beilagenauftrage sind fiir den Auftragnehmer erst nach Vorlage
eines verbindlichen Musters und dessen Billigung bindend. Beilagen, die durch Form oder Inhalt
den Eindruck eines Bestandteils der Parken aktuell erwecken oder Fremdanzeigen enthalten,
werden grundsatzlich nicht angenommen. Eine etwaige Ablehnung wird dem Auftraggeber
unverziglich mitgeteilt.

. Flr die termingerechte Lieferung des Anzeigentextes sowie einwandfreier Druckvorlagen als
PDF-Datei oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete
oder beschadigte Druckdaten fordert der Auftragnehmer Ersatz an.

Fur versteckte Mangel libernimmt der Auftragnehmer keine Haftung. Der Auftragnehmer
gewahrleistet die fur die Parken aktuell Gbliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druck-
unterlagen gegebenen Moglichkeiten. Fiir Anzeigen, die infolge ungeeigneter Druckunterlagen
nicht einwandfrei erscheinen, wird keine Haftung Gbernommen.

Allgemeine Geschiftsbedingungen

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollstandi-
gem Abdruck seiner Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder auf eine einwandfreie
Ersatzanzeige, jedoch nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.
Reklamationen mussen innerhalb von zwei Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg vom
Auftraggeber geltend gemacht werden.

. Ein Ausdruck zur Druckfreigabe (PDF) wird nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der

Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die inhaltliche Priifung und das Imprimatur. Sendet der
Auftraggeber den PDF-Ausdruck nicht innerhalb der gesetzten Frist per Fax zurlick, so gilt die
Druckfreigabe als erteilt.

. Wenn nicht anders vereinbart, wird die tatsachliche AbdruckgroBe der Anzeige als Berechnungs-

grundlage verwendet.

. Zahlungsbedingungen: Zahlung sofort nach Erhalt der Rechnung netto. Bei Vorauszahlungen

gewahrt der Auftragnehmer 2 % Skonto. Die Zahlungen sind zu leisten an:
Maenken Kommunikation GmbH, Von-der-Wettern-StraBe 25, 51149 KéIn

. Bei Zahlungsverzug und begriindetem Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers

kann der Auftragnehmer nach seiner Wahl von der Ausfiihrung laufender Auftrage zurlcktre-
ten oder die Ausflihrung laufender Auftrage ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Begleichung ausstehender Rechnungsbetrage und der Vorauszahlung der
anstehenden Betrage abhangig machen.

. Der Auftragnehmer liefert zusammen mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg in

Form eines vollstandigen Belegexemplares.

. Kosten flir die Anfertigung von Satz, Reinzeichnungen, Zeichnungen, Repros, Bildbearbeitung

und PDF sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen
urspriinglich vereinbarter Ausflihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

Druckunterlagen werden nur nach besonderer Aufforderung an den Auftraggeber zurtickge-
sandt.

Die Aufbewahrungspflicht endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

. Anerkannte Werbemittler erhalten fir ihre Auftrage 15 % Agenturprovision. Fiir die Hohe der

Provision gilt der um einen evtl. Nachlass gekurzte Netto-Anzeigenpreis als Basis.

. Alle Auftrage werden ausschlieBlich zu den vorgenannten allgemeinen Geschéftsbedingungen

abgeschlossen.

Entgegenstehende Bedingungen haben keine Gultigkeit, es sei denn, dass sie schriftlich ver-
einbart werden. Miindliche Vereinbarungen haben keine Giltigkeit. Sdmtliche Vereinbarungen
bedtrfen der Schriftform. Im Falle eines Nichterscheinens infolge hoherer Gewalt Gbernimmt
der Auftragnehmer keine Verpflichtung auf Erfullung von

Auftragen und Leistung von Schadenersatz. Erflillungsort und Gerichtsstand fiir beide Vertrags-
parteien ist KoIn.

Stand: Januar 2026

1"



